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Medir a temperatura das vendas de Natal a partir do monitoramento
das disposi¢coes de compra de produtos recorrentemente
demandados nesse periodo.




Produtos

Jogos de

Quebra-

Boneca Tabuleiro Carrinho Drone Videogame Lego cabeca Pelucia
Patins Bicicleta Patinete Camiseta Vestido Biquini Camisa Bermuda
Blusa Cueca Meia Lingerie Mochila Smartphone Relogio Iphone
Bolsa Carteira Fone_s o Cah Kindle Maquiagem Perfume Creme

Ouvido Som

Cesta de . . .

Natal Vinho Panetone Chocolate Pernil Peru Tender Livros
Streaming Geladeira Freezer Miciog TV Fogéo ARl de Pisca
ondas Natal
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Periodo Black
de Festas - Friday
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; Com o advento da promogao Black Friday as vendas de Natal naturalmente passaram a ser
afetadas pela antecipacao das compras motivada pelos estimulos advindos da referida \\ \\
\ / promocao. Desse modo para avaliar as disposi¢cdes de compra no Final de Ano deve-se T N
%\ / - considerar o perfodo de novembro a dezembro (antes do Natal). = o\
= ( / o - -
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Consideracoes

sobre a Black Friday

A Black Friday 2025 foi marcada por:

* Baixa intensidade promocional percebida;
* Redugio significativa no volume de intengao de compra;
* Consumidor mais cauteloso, seletivo e racional

Em resumo, o cenario refletiu um novo ciclo de comportamento de consumo, menos
impulsionado por grandes campanhas de desconto e mais influenciado por fatores
macroecondmicos e de credibilidade da promocao.
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Tendéncias por Linha de Produto -
2021-25
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Tendéncias por Linha de Produto
2021-25
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Tendéncias por Linha de Produto
2021-25
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Tendéncias por Linha de Produto
2021-25
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TV

Freezer Micro-Ondas Fogao Arvore de Natal Pisca




Tendéncias por Linha de Produto
2021-25
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Resumo das Tendéncias 2021-25

Numero de

Movimento Produtos %o
N - Retracao 14 29,0
E - Estavel 1 2,0
P — Crescimento 33 69,0
Total 48 100,0




Resumo das Variacoes

2024-25

Movimento NI e %o
Produtos
N - Retracao 7 14,5
E - Estavel 32 66,7
P - Crescimento ) 18,8
Total 48 100,0




Tendéncia 2021-25 e Variacao 2024-25

Primeira Posicao: Tendéncia 2021-25 | Segunda Posi¢ao: Variacao 2024-25

/ Tirr::f;;;j ;g;}tjg v Numero de Produtos A
T 2 188
N . »
PE 0 m
a 2 42
ik > 10,4
NE 0 m
i “Z 458
G > 188
EE : »

Total 48 00

P = Crescimento; N = Retracido; E = Estavel
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Importancia dos Produtos na Explicacao
das Vendas de Natal
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Variacao Mensal das Vendas

2023

2022

2021

Os picos representam as vendas no periodo de Natal




Indice Geral de Vendas - Natal Z )‘“ ‘
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Indice Geral de Vendas - Natal Z )‘“ :
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Crescimento 2024 -25 = 5,4%




Variaveis Macroeconomicas

4 )
Variaveis 2024 2025
Endividamento das familias 100 101
Taxa Média de Juros para PF 100 110
Massa Real de Pagamentos 100 106
L Rendimento Médio Real 100 106 )







O indice geral de vendas para o Natal em 2025 ¢é de 106,9,
indicando um crescimento em relacdo a anos anteriores, com uma

taxa de crescimento projetada de 5,4% de 2024 a 2025.
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fo A Black Friday de 2025 mostrou uma retracao na intensidade do
‘ apelo promocional. O consumidor esta se tornando mais
;. P cauteloso e seletivo. Isso deve favorecer as vendas de Natal.
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periodo natalino.

Para 69% dos produtos identifica-se crescimento (2021-25) no - § ‘
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Para 85,5% dos produtos estima-se estabilidade em relacéo a
2024 (66,7%) ou crescimento (18,8%)
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Esse crescimento se explica: a) retracdo dos interesses na Black

Friday; b) apesar dos juros altos e endividamento das familias a

massa real de rendimentos cresceu 6% 2024-25 e a renda real

\\4;’/ media também subiu 6%
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